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POLITICA

¢ Qué paso con las encuestas? Las
sorpresas de la eleccion

Beatriz Sanchez y José Antonio Kast, principalmente, obtuvieron muchos mas votos
que los predichos por los principales estudios de opinion del pais.

19 de Noviembre de 2017 O 21:15
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Cuando las encuestas no saben ni
responden

Autor: José Miguel Jaque y Marcelo Cordova

El domingo pasado fue el peor dia que han tenido los sondeos politicos y
electorales. Sus prondsticos estuvieron lejos de anticipar lo que ocurri6 en las
elecciones, y candidatos como Beatriz Sdnchez y José Antonio Kast interpelaron
a sus autores frente a todo el pais. El problema, advierten los expertos, es que no
existe 1a tecnologia ni el instrumento nara reemnlazarlas.
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Mea culpa: el error de las encuestas en las elecciones
presidenciales de 2017

por MARTALAGOS | 21 noviembre, 2017

La Semana Politica: Sandra
Arenas, teéloga PUC, se
refiere a las indemnizaciones
por abuso sexual en la Iglesia

La reaccién de Sebastian
Pifiera tras ser sorprendido
por temblor en encuentro
con Mario Vargas Llosa

“Cuando era niio maté a
tanta gente que no puedo ni
contarla”




Total muestra: 100%

Sebastian Pifiera 34,5
Alejandro Guillier

Beatriz Sanchez

Marco Enriquez-Ominami

6,1
Carolina Goic 3,0
José Antonio Kast | 2,2
Alejandro Navarmo | 0,5

Eduardo Artés | 0,3

Mo votaria, volaria en blanco, o
wolaria nulo - 234

Fuente: http://www.cooperativa.cl/noticias/pais/politica/encuestas/la-ultima-encuesta-cep-antes-de-la-primera-
vuelta/2017-10-25/094158.html



% Total muestra: 100%

Sebastian Pifiera 34,5
Alejandro Guillier

Beatriz Sanchez

Marco Enriquez-Ominami

6,1
Carolina Goic 3,0
José Antonio Kast | 2,2
Alejandro Navarmo | 0,5

Eduardo Artés | 0,3

Mo votaria, volaria en blanco, o
wolaria nulo - 234

Submuestra Votante Probable: 44%

St P - -

Alejandro Guillier

Beatriz Sanchez

Marco Enriguez-Ominami
Carolina Goic

José Anlonio Kast

Alejandro Mavamo | 0,5

Eduardo Artés | 0,1

Mo volaria, volaria en
blanco, o vataria nulo

15,6

Fuente: http://www.cooperativa.cl/noticias/pais/politica/encuestas/la-ultima-encuesta-cep-antes-de-la-primera-

vuelta/2017-10-25/094158.html



¢, Qué es el votante probable?



Votante probable €314 Adimark

El votante probable se construyo en base a tres variables:

1.- Si participo o no en elecciones municipales 2016
2.- Intencion declarada a participar en elecciones presidenciales 2017

3.- Interés/Identificacion con la politica.

La combinacion de estas tres variables construye un indicador que pretende identificar a quienes tienen

mayor probabilidad de concurrir a votar. En Agosto, este indicador arroja un 49% de votantes probables.



PERFIL VOTANTE PROBABLE

El calculo del votante probable se genera a partir de la combinacion de tres preguntas:

1. Declaracion de participacion en las ultimas elecciones con voto voluntario (Municipales 2016 y
Presidencial 2013).

2. Interés en la proxima eleccion presidencial.

3. Disposicion de ir a votar el las proximas elecciones presidenciales.

De acuerdo a las respuestas de cada pregunta se asignan puntajes y se genera un indice con el
objetivo de identificar a aquellas personas con una mayor probabilidad de ir a votar.
A partir de los resultados obtenemos el siguiente escenario:

Votante Participacion Presidencial 2013:

Probable

249y

49% en primera vuelta de un total de 13,5 millones de personas habilitadas
segun Servel.

42% de participacion electoral en la segunda vuelta.
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Un modelo de votante probable para la
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o Mackenna C.
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¢, Y por qué se equivocan las predicciones?



¢VOTAR O NO VOTAR?

.Q HE AHI LA GUESTION

Texto: El Fisgén
Monos: El Fer, El Fisgéon, Gamex,
Hernandez, Quintero, Rapé
¥ Reséndiz

Fuente:
http://www.mientrastan
toenmexico.mx/votar-
0-no-votar-esa-es-la-
cuestion/



Fuente: https://axonometrica.wordpress.com/2013/09/16/13-principios-de-la-complejidad/



Cambridge
Analytica

Fuente: https://www.democracynow.org/es/2017/3/23/dark_data_trump_backers_bankroll_firm
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Encuesta Foco Ciudadano 2017
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Forma A

Forma B
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n=772

N =1244

n =522

576 hombres, 718 mujeres;
Santiago, Valparaiso, Concepcion, Antofagasta y Temuco

Recontacto A

Recontacto B

B

n=2512

N = 834

n =322




Caracteristicas sociodemograficas
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Caracteristicas sociodemograficas
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Historia de participacion del votante



Historia de participacion del votante

* Votar ultimos 5 anos
* |nscrito voto obligatorio
* Actividad politica
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Historia de participacion del votante

* Votar ultimos 5 anos '{} WE AHi LA CUESTION
* Inscrito voto obligatorio {5 \f \ e

* Actividad politica
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Caracteristicas de la eleccion y de los candidatos
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Actitudes y conocimiento politico del votante
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Actitudes y conocimiento politico del
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Condiciones asocladas a la conducta de voto
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Condiciones asocladas a la
conducta de voto

 Interés en la eleccidén
 Normas sociales

e Conocer el local de
votacion
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Intencion y probabilidad de votar
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Intencion de voto y conducta de voto
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Intencion de voto y conducta de voto
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¢, Cudles son los predictores mas importantes?



Intencion de votaren siguiente eleccidn
Conoce local de votacion
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Predictores mas débiles
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Predictores mas importantes

Intencién de votar en siguiente eleccion
Conocelocalde votacion
Interésenlaeleccion

Ha votadoenlos Gltimos 5 afios

Normas familiares y de amigos (voto)




Algunas conclusiones



* |dentificar los
votantes probables es
muy dificil.

: ‘J.} HE AHI LA GUESTION



ant WEAH LA GUESTION » |dentificar los
A S votantes probables es
A TN muy dificll.

e Es un fendmeno
multicausal.

* Todos los predictores
combinados tienen efecto
moderado.



* Los factores psicosociales \ 'Q WE AHI LA cUEsT|0N

aportan a la prediccion.

* Por ejemplo, la normas
socilales.




* Los factores psicosociales
aportan a la prediccion.

* Por ejemplo, la normas
socilales.

* Esto abre nuevas
posiblidades de
intervencion para
iIncentivar la
participacion electoral.




iGracias!

hscarvac@uc.cl



	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16
	Slide 17
	Slide 18
	Slide 19
	Slide 20
	Slide 21
	Slide 22
	Slide 23
	Slide 24
	Slide 25
	Slide 26
	Slide 27
	Slide 28
	Slide 29
	Slide 30
	Slide 31
	Slide 32
	Slide 33
	Slide 34
	Slide 35
	Slide 36
	Slide 37
	Slide 38
	Slide 39
	Slide 40
	Slide 41
	Slide 42
	Slide 43
	Slide 44
	Slide 45
	Slide 46
	Slide 47
	Slide 48
	Slide 49
	Slide 50
	Slide 51
	Slide 52
	Slide 53
	Slide 54
	Slide 55
	Slide 56
	Slide 57
	Slide 58
	Slide 59
	Slide 60
	Slide 61
	Slide 62
	Slide 63
	Slide 64
	Slide 65

